Matinale Trajectoires

Grandes surfaces et modes de
consommation : quelles évolutions ?
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Les missions de 'OP2C

Suivre l'offre en grandes surfaces, comprendre les évolutions de modes de
consommation et étudier le réle du commerce dans |'aménagement du territoire

Focus sur les changements a l'ceuvre sur l'aire urbaine de
Toulouse :

A Evolutions des modes de consommation et impacts sur |'offre commerciale
A Photographie de |'offre en grandes surfaces et de 'armature commerciale

A Les dynamiques récentes et les questionnements liés a la crise sanitaire de
la Covid 19
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Source : Evolution des parts de marché
entre 2014 et 2020
Enquéte Consommation CCI
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Le développement du e-commerce :
drive VP et piétons, points relais,

click & collect ...

Des modes de consommation plus éclectiques, omni-canal qui
transforment les lieux du commerce

Un retour vers les commerces

alimentaires de proximité :
création de supérettes

Consommer bio et local
dans des surfaces
spécialisées, AMAP,
marchés de plein vent ...
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- Des projets en CDAC sur de plus
petits formats S

Des volumes autorisés en baisse 000
A 2019 : 11 400 m? autorisés en CDAC, le plus .o
faible volume depuis plus de 10 ans -
A Un niveau inférieur au niveau des 5 derniéres ‘zzzg
années qui s'établissait a 30 800 m? 0

Baisse des surfaces autorisées non

ouvertes (stock)
A 69 000 m2 de stock en 2019 (hors Val Tolosa), s
le plus faible total depuis plus de 10 ans 0000
A Un stock divisé par 2,5 en 5 ans et qui 0000
représente aujourd hui moins de 5% de l'offre **"

en activité
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Evolution des surfaces de vente autorisées en CDAC
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- Une croissance moins rapide de
|'offre commerciale

1432 000 m2 de commerce de plus de
300 m? a l'échelle de l'aire urbaine

A + 110 000 m? depuis 2014 soit une
croissance annuelle de 1,6 %

A Un ralentissement constaté en 2018 et
2019 avec moins de 10 000 m?2
supplémentaires.

A Une croissance portée |'alimentaire, les
loisirs, et 'équipement de la personne
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Evolution de l'offre en grandes surfaces (+ de 300m2)
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Alimentaire Equipement de la Equipement de la Loirsirs, sports et Divers

personne maison culture
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Evolution de !'offre en grandes
surfaces sur le territoire

Nouveaux quartiers

en développement

(Borderouge, Andromeéde,
Cartoucherie ...)

Péles commerciaux
péri-urbains
(Fonsorbes, Fenouillet,
Carbonne, ...)

Quartiers

résidentiels
(Empalot, Cépiére, Barriére
de Paris, ...)
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